WELCOOP DAYS

LA DIGITALISATION DU POINT

DE VENTE OFFICINAL
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Pour eux, la digitalisation est un moyen de :

Moderniser le point de vente
Gagner de l'espace 0 o

Promouvoir de

o nouveaux services
Rendre les equwpes@

plus disponibles
Favoriser la vente de
certaines gammes
Fluidifier le parcours
d'achat o Fidéliser les patients / clients

des pharmaciens interrogés pensent
que la digitalisation ne déshumanise
pas larelation avec le patient

Ils sont préts a mettre en place :
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Ils sont intéressés par :
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glycémie
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4 --> Pilulier connecté
6 --> Bracelet avec détection du pouls
6 --> Pése-personne connecté

* sondage réalisé par La Coopérative Welcoop auprés d'un panel de 202 pharmaciens au cours de 'année 2017



